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АКТУАЛЬНОСТЬ

2

Мерчандайзинг, как один из методов стимулирования продаж и

узнаваемости бренда аптечной организации, позволяет

контролировать процесс продажи в розничной торговой сети,

стимулировать потребителей в выборе и покупке товара. Следует

отметить, что аптека не является «магазином» в обычном

понимании, а значит нельзя использовать все доступные приёмы

современного мерчандайзинга, которые свойственные остальным

объектам розничной торговли. Выкладка аптечных товаров

должна соответствовать определенным требованиям, чтобы с

одной стороны привлечь внимания потенциального покупателя

для увелечения объемов товарооборота, а с другой – не нарушить

действующее законодательство.

Мед.Курсовик - быстро, дешево, надежно!
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Аптека ООО «Фармситигрупп»: 

Ханты-Мансийский АО - Югра, г. 

Сургут, ул. Югорская д. 20

Эмпирическая база  исследования 

Мед.Курсовик - быстро, дешево, надежно!
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Выкладка товаров аптечного ассортимента в 

аптеке ООО «Фармситигрупп» г. Сургут

Мед.Курсовик - быстро, дешево, надежно!



ЗАКЛЮЧЕНИЕ

21

Аптечный мерчандайзинг является областью

маркетинговой деятельности, которая направлена на

сосредоточение внимания покупателей на определенных

товарах. В настоящее время к аптечному мерчандайзингу

относится организация торгового пространства аптеки, а

также принципы выкладки товаров аптечного

ассортимента, к которой относятся планирование,

формирование и оформление витрин и прилавков.

Мед.Курсовик - быстро, дешево, надежно!
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